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- Online-Umfrage ———  Feldzeit
- Zielgruppe: Stakeholder mit o .
direktem oder indirektem Bezug o2l R Je 2 VR 22. September bis

zur Flusskreuzfahrt-Branche Interviews mit 23. Oktober 2025

. Interessensvertretern, die zur
—> Fokus: Donau, Rhein,

Franzosische Flisse, Douro, NEU:
Niederlandische Fliisse

Zielgruppe gehoren.

Sprache: D—Engl - F
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Teilnehmer nach Branche @ CENTOURIS

F1 Welcher Branche fiihlen Sie sich zugehérig? Sollten mehrere Branchen zutreffen, entscheiden Sie sich bitte fiir die Hauptbranche.

N=149, nur eine Antwort war méglich

Fluss-Seite

38%

Land-Seite

62%
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Teilnehmer nach Branche @ CENTOURIS

F1 Welcher Branche fiihlen Sie sich zugehérig? Sollten mehrere Branchen zutreffen, entscheiden Sie sich bitte fiir die Hauptbranche.

4 )
Reederei [ 14%

Reiseveranstalter [JJj 6% Fluss-Seite
Reederei & Veranstalter in einem - 9% O
Serviceagentur fur Infrastruktur . 3% 38 /O
Fluss-Seite Sonstige Branche der Fluss-Seite . 5%

38%

™~
L

Land-Seite

62% Anbieter von Landleistungen N 229

Gastronomie & Hotellerie an Land | 1%

Guides, Stadte-/Reiseleiter T 79

Land-Seite
GroRhandel | 1%

Regionale Anbieter im Bereich Loading = 0% 6 2 %

Betreiber von Anlegestellen Il 8%
Offentlicher Tourismus N 15%
Sonstige 6ffentliche Institution . 3%

Sonstige Branche der Land-Seite . 500
N=149, nur eine Antwort war moglich \ /
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Herkunft der Teilnehmer - Firmensitz @ CENTOURIS

F3 Wo befindet sich der stidndige Sitz lhres Unternehmens?
N=149

Europa

96%
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Herkunft der Teilnehmer - Firmensitz

F3 Wo befindet sich der stindige Sitz Ihres Unternehmens? (n=149)

(O CENTOURIS

-

In Osterreich
In Deutschland
In der Schweiz

In Frankreich

In den Niederlanden

In einem anderen europaischen Land

o

21%

28%

15%

8%

12%

11%

~

Europa

96%
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Quellmarkte, Fahrtgebiete und (O cenToURIS
Passagierprognosen 2026 vs. 2025




Wichtige Quellmarkte (O CENTOURIS

F4 Welche Quellmirkte beeinflussen lhren Geschaftserfolg wesentlich? Wo liegt Ihr Fokus? | Basis: Stakeholder der Fluss-Seite | n=59 | Mehrfachantworten waren maoglich.

EUROPA

86%

der Falle

© CENTOURIS



Wichtige Quellmarkte

F4 Welche Quellmirkte beeinflussen lhren Geschaftserfolg wesentlich? Wo liegt Ihr Fokus? | Basis: Stakeholder der Fluss-Seite | n=59 | Mehrfachantworten waren maoglich.

Amerika/Kanada

Australien/Neuseeland

Asien

Sonstige Quellmarkte auRerhalb Europas

Hat fur mich keine Bedeutung

Keine Angabe

(% der Fille (n=59) \
E U RO PA Deutschland/Osterreich/Schweiz _ 64%
Vereinigtes Konigreich und Irland _ 42%

Frankreich _ 19%

86% Sonstiges Europa _ 17%

der Falle

Hat fiir mich keine Bedeutung I 2%

Keine Angabe . 5%
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Relevante Fahrtgebiete (O CENTOURIS

F5 Bitte wihlen Sie die fiir lhr Unternehmen/lhre Institution relevanten Fahrtgebiete bzw. Destinationen aus. | Basis: Alle Befragten| n=149 | Mehrfachantworten waren maglich.

Sonstige Fahrtgebiete
(25 Nennungen von 15 Personen)
69
6x Elbe
2x Mekong
2x Oder
> 48 6 2x Ost
4
43 X Ostsee
31
26 Jeweils 1 Nennung
% 19 Deutsche Kandle und Ostsee Main
13 Asien (Mekong, Ganges) Moldau
. 7 . , Belgische Fliisse Nil
] - Die Welt Po
Donau & Rhein & Franzosische Douro Niederlandische Sonstige Ganges Rhone
Nebenfllisse Nebenflisse Flisse Flisse Fahrtgebiete Havel Saar
, ) , ) Kroatien
m Stakeholder der Fluss-Seite (n=56) Falle m Stakeholder der Land-Seite (n=93) Falle
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Entwicklung der Passagierzahlen (O CENTOURIS

F8_D: Ausgehend von der aktuellen Buchungssituation: Wie schatzen Sie die Entwicklung der Passagierzahlen fiir die Saison 2026 im Vergleich zur Saison 2025 fiir die DONAU ein?

Basis: Stakeholder der Fluss-Seite mit entsprechender Fahrtgebiets-Relevanz

-

USA/Kanada
(n=17)

- @
24%
\ehermehr etwa gleich eher weniger

Donau — Quellgebiete auRerhalb Europas

Erwartete Passagierzahl fiir 2026 im Vergleich zu 2025

Australien / Neuseeland Asien
(n=10) (n=6)
80%
20% 17% 17%

etwa gleich eher weniger

eher mehr eher mehr  etwa gleich eher weniger

~

Sonstige Quellgebiete
aullerhalb Europas (n=3)

100% @

0% 0%

eher mehr  etwa gleich eher weniger /
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Entwicklung der Passagierzahlen

(O CENTOURIS

F8_D: Ausgehend von der aktuellen Buchungssituation: Wie schatzen Sie die Entwicklung der Passagierzahlen fiir die Saison 2026 im Vergleich zur Saison 2025 fiir die DONAU ein?

Basis: Stakeholder der Fluss-Seite mit entsprechender Fahrtgebiets-Relevanz

Donau — europaische Quellgebiete

Erwartete Passagierzahl fiir 2026 im Vergleich zu 2025

DACH
(n=21)

@

\ehermehr etwa gleich eher weniger

UK/ Irland
(n=11)

@

Frankreich
(n=2)

100% @

73%
0,
52% 48%
18%
9%
H -
eher mehr  etwa gleich eher weniger eher mehr  etwa gleich eher weniger

~

Sonstiges Europa

(n=5)

0%

60%

40%

eher mehr  etwa gleich eher weniger
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PAX 2026 vs 2025 - Ubersicht

Basis: Stakeholder der Fluss-Seite mit entsprechender Fahrtgebiets-Relevanz

(O CENTOURIS

DONAU

RHEIN

FRZ. FLUSSE

NDL. FLUSSE

(Usafamada ) AN | Aoy | Ay
Australien/Neuseeland (10) (11) /) (10) /) ) )

_____ o WA T T S AR T A
sonstge* | g | | o | @ | @
bach Dy | s Ay AN o) N
_____ Kidand Ay bl Ay Ay | Ay
_____ Frankreich | D Dy |2 g Ay

Sonstige* 7\ (5) (5) /l (3) (1) / (4)

*Geringe Fallzahlen!

geben

75% und mehr

PAX“ a

»steigende
n.

Fallzahl (n)

(12)
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Geschaftslage & Stimmung in der Branche (O cenToURIS




Geschaftslage und -erwartungen (O CENTOURIS

F6 Bitte schatzen Sie allgemein folgende Aspekte bezogen auf Ilhr Unternehmen bzw. lhre Zeitvergleich — Mittelwerte [Skala von 1=positiv, 2=neutral, 3=negativ]
Institution auf einer 3er-Skala ein. | Basis: Alle Befragten
Friihjahr Friihjahr Herbst Herbst Herbst Herbst
2021 2022 2022 2023 2024 2025

o 1=

© positiv 1,28
9 Aktuelle Geschaftslage (2025) (n=46) 1,30 1,32
E

o

o)

©

@

i)

2

© Geschaftserwartungen fur 2026 (n=49) 2=

©

n neutral

L

‘©

@ Aktuelle Geschéftslage (2025) (n=90)

E

-

o 3=

° negativ

[}

=]

2

& Geschaftserwartungen fiir 2026 (n=88)

©

)

-=8— Aktuelle Geschéftslage, bezogen auf die aktuelle Saison
mpositiv  mneutral/ konstant ®negativ —8- Geschaftserwartungen fir die kommende Saison
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Stimmung in der Branche (O CENTOURIS

Bitte beschreiben Sie die aktuelle Stimmungslage in lhrem Unternehmen bzw. in

lhrer Institution im Hinblick auf die Flusskreuzfahrt.

entspannt — weder noch —angespannt
sicher —weder noch — unsicher

zuversichtlich — weder noch — hoffnungslos

© CENTOURIS



Stimmung in der Branche (O CENTOURIS

F7 Bitte beschreiben Sie die aktuelle Stimmungslage in lhrem Unternehmen bzw. in lhrer Institution im Hinblick auf die Flusskreuzfahrt.

Basis: Alle Befragten | n=149

entspannt — weder noch — angespannt
sicher — weder noch — unsicher

zuversichtlich — weder noch — hoffnungslos

Net-Mood-Score

Anteil ,positive Auspragung” (griin) — Anteil ,negative
Auspragung” (rot)

— Je groler die positive Differenz,
desto besser die Stimmung!

© CENTOURIS



Stimmung in der Branche - Zeitreihe (O CENTOURIS

F7 Bitte beschreiben Sie die aktuelle Stimmungslage in lhrem Unternehmen bzw. in lhrer Institution im Hinblick auf die Flusskreuzfahrt.
Basis: Alle Befragten
entspannt
100% sicher
zuversichtlich vs. hoffnungslos zuversichtlich
.................. 80%
sicher vs. unsicher 60%
//
______ -7 40%
entspannt vs. angespannt 20%
0%
Herbst 2023 Herbst 2024 Herbst 2025
-20%
-40%
-60%
-80% angespannt
unsicher
-100% hoffnungslos
Werte: net-mood-score: Anteil ,, positive Ausprégung“— Anteil ,,negative Ausprdgung” (- je gréfSer, desto besser)

© CENTOURIS



Herausforderungen & Malsnahmen fur ein (O cENTOURIS
besseres Miteinander




Grolste Herausforderungen (O CENTOURIS

,Bitte wahlen Sie aus der folgenden Liste die fiir Sie groRten
Herausforderungen im Bereich der Flusskreuzfahrt aus.”

4 ] )
bis zu 5 Nennungen

moglich

4 R

543 Nennungen von 126 Personen

Keine Herausforderungen: 5 | Keine Angabe: 6

© CENTOURIS



Grolste Herausforderungen (O CENTOURIS

F9 Bitte wahlen Sie aus der folgenden Liste die fiir Sie groBten Herausforderungen aus. Sie kénnen bis zu 5 Herausforderungen ankreuzen. | Basis: Alle Befragten

543 Nennungen
Infrastruktur Wirtschaftlichkeit Kommunikation Sonstige
141 Nennungen 88 Nennungen 48 Nennungen 29 Nennungen

Umwelt & Perfonal- /
Nachhaltigkeit Fachkraftemangel

140 Nennungen 70 Nennungen

© CENTOURIS



/entrale Heraustforderungen (O CENTOURIS

r—w—x
- gemeinsam
Fluss-Seite
wahrgenommen
o i
* Begrenzte Verfligbarkeit * Niedrig- und Hochwasserlagen * Fachkraftemangel
begehrter Liegeplitze sowi-e infrastrtlkturelle Engpadsse «  Bedarf an besserer Abstimmung mit
* Personalmangel an Bord an Zielorten zahlen zu den Akteuren der Fluss-Seite
grofSten Herausforderungen
* Technisch-betriebliche ) * Image- und Akzeptanzthemen sowie
Themen im Fokus (Schleusen, * Steigende Kosten und regionale Wertschopfung stehen

Fachkraftemangel belasten beide
Seiten stark

Service-Partner, starker im Vordergrund

Energieversorgung)

Wahrend klimatische, infrastrukturelle und personelle Engpasse beide Seiten
gleichermalien beschaftigen, zeigt sich: Die Fluss-Seite ist starker von technisch-
betrieblichen und logistischen Herausforderungen, die Land-Seite starker von
kommunikativen und imagebezogenen Themen betroffen!

© CENTOURIS



Zufriedenheit mit der Zusammenarbeit entlang @ CENTOURIS
fast aller FlUsse gestiegen |

F10 Wie zufrieden sind Sie mit der Zusammenarbeit mit Partnern und Stakeholdern der Flusskreuzfahrt-Branche entlang der/des...
Skala: 1=sehr zufrieden, 2=zufrieden, 3=teils, teils, 4=eher unzufrieden, 5=unzufrieden | Basis: Alle Befragten, ny,,.,=102, Ng;..in=63, Ne,,. Fiiisse =461 Npouro=2% Nl Fliisse=23

2022 2023 2024 2025
1,99

2,06
A

2,13

Die Werte liegen 2025 lGberwiegend im Bereich
yZufrieden” (= 2,0) und zeigen eine

—@ 243 Verbesserung gegeniiber 2023 und 2024
(Ausnahme: Franzosische Flusse).

=@=Donau & Nebenflisse ==®=Rhein & Nebenflisse «==@==Franzdsische Fliisse
=@=Douro Niederlandische Flisse

© CENTOURIS




Fluss-Seite zufriedener als Land-Seite! (O CENTOURIS

Fluss vs. Land

Uber alle Fliisse hinweg sind Stakeholder der

Fluss-Seite tendenziell zufriedener mit der
Zusammenarbeit als jene der Land-Seite. Die
groflten Unterschiede zeigen sich an der Donau
und am Rhein, wahrend die franzosischen Fliisse
insgesamt ein niedrigeres Zufriedenheitsniveau
aufweisen — hier ist allerdings die Land-Seite

etwas zufriedener als die Fluss-Seite.

© CENTOURIS



Strukturen schaffen, Austausch starken (O CENTOURIS

F10_2 Was sollte lhrer Meinung nach am dringendsten verbessert werden, um die Kommunikation und Zusammenarbeit zwischen den Stakeholdern der Flusskreuzfahrt zu starken?

Basis: Alle Befragten | TOP-4-Nennungen

Fluss-Seite
f(%CD Regelmaliger Austausch RegelmalRiger Austausch Beide Seiten wiinschen sich vor allem
x in festen Gremien in festen Gremien regelmiaRige Austauschformate und

klarere Kommunikationsstrukturen.

. Wahrend sich die Fluss-Seite starker
Nutzung gemeinsamer auf Verlisslichkeit und
digitaler Plattformen Zustandigkeiten fokussiert, betont
die Land-Seite die Einbindung lokaler

h . Akteure und den Wissensaustausch.
Klare Ansprechpartner Schulungen & Informations-

G' 'E' ﬁ austausch Fluss - Land

Verlassliche
Notfall-Kommunikation

© CENTOURIS



Austria Guides: Engpadsse trotz grundsatzlich guter |
Verfligbarkeit ( CENTOURIS

Basis: Reiseveranstalter, Anbieter von Landleistungen, Guides, 6ffentlicher Tourismus
Verfiigbarkeit: n=42; Sprachen: n=45 /

austriaguides

Verfugbarkeit

48 % ausreichend, Engpasse v.a. in Linz
& Wachau, in der Hochsaison, wahrend
Hoch-/Niederwasser Insgesamt wird die Verfligbarkeit von Austria-

Guides mehrheitlich als ausreichend
eingeschatzt.
Es bestehen jedoch punktuelle Engpasse —

BONIOUR Sprachen insbesondere in Linz, der Wachau, in der
ZaRy - 7%ausreichend, fehlende Guides Hochsaison sowie bei bestimmten Sprachen

{11 v. a. fiir Englisch, Spanisch, Mandarin,

@"' Franzosisch

(Englisch, Spanisch, Franzdsisch, Mandarin).

© CENTOURIS



Nachhaltigkeit entlang der Donau: Fluss-Seite ( CENTOURIS

F12_F Wie stark setzen Sie in lhrem Verantwortungsbereich aktuell die folgenden NachhaltigkeitsmaBnahmen auf Ihren Flusskreuzfahrten entlang der Donau um?
Basis: Stakeholder der Fluss-Seite | griin: weitgehend umgesetzt; gelb: teilweise umgesetzt bzw. in Planung & noch gar nicht

Okologisch Okonomisch Sozial
* Auf der Fluss-Seite wurden erste

wichtige Schritte in Richtung

Nutzung Landstromanlagen regionale Lebensmittel vor Ort Entzerrung Besucherstréme Nachhaltigkeit gesetzt — etwa bei
Landstromnutzung und Abfall-

_ , management.
nachh. Antriebstechnologien regionale Produkte bei kleine Ausflugsgruppen
Hauptloading * Viele MaBnahmen befinden sich jedoch

noch in der Umsetzung oder Planungs-
Kontaktaufnahme zu lokalen phase, insbesondere im Bereich
Entscheidungstragern nachhaltiger Antriebstechnologien,
regionaler Wertschépfung und sozialer
Kooperation.

Milltrennung an Bord

ausreichend lange Liegezeiten
Millvermeidung an Bord

Malinahmen fiir besseres N C ol e
Geheimtipps beim Miteinander Passagiere & * Insgesamt zeigt sich: Nachhaltigkeit ist

nachhaltige Ausfliige Landprogramm Einheimische im Bewusstsein angekommen, aber
noch nicht flaichendeckend verankert.

© CENTOURIS



Nachhaltigkeit entlang der Donau: Land-Seite

F12_L Wie stark setzen Sie in lhrem Verantwortungsbereich folgende Nachhaltigkeitsmalnahmen bereits um?
Basis: Stakeholder der Land-Seite | griin: weitgehend umgesetzt; gelb: teilweise umgesetzt bzw. in Planung & noch gar nicht

Landleistungen

umweltfreundliche Maobilitat

Integration regionaler
Geheimtipps in das
Ausflugsprogramm

Abstimmung mit
Flussreiseveranstalter zur
Entzerrung von Ausfliigen

Anlegestellen

Bereitstellung von Landstrom

Steuerung & Koordination der
Anlegezeiten

zentrales
Miillentsorgungskonzept

Verbesserung der
Aufenthaltsqualitat am Anleger

Offentlicher
Tourismus

Zusammenarbeit mit ortl.
Agenturen z. Integration von
Geheimtipps in die Programme

Zusammenarbeit mit
FK-Akteuren zur besseren
Besucherlenkung

mediale Kommunikation
nachhaltiger Maltnahmen

Unterstiitzung ortlicher
Betriebe bei nachhaltigen
Zertifizierungen

© CENTOURIS

(O CENTOURIS

Auf der Land-Seite werden
NachhaltigkeitsmalRnahmen bereits
umgesetzt, insbesondere bei
Landstrom und Abfallentsorgung.

Gleichzeitig zeigt sich bei
Besucherlenkung, Kooperation mit
Reedereien und der Integration
nachhaltiger Ausflugsangebote noch
deutlicher Handlungsbedarf.

Viele Ansatze sind in Planung, aber
noch nicht flachendeckend verankert.




Hohes Interesse an Nachhaltigkeit bei begrenzter
Zahlungsbereitschaft

F13_1 Haben nachhaltige MalRnahmen aus lhrer Sicht generell einen Einfluss auf die F13_2 Wenn nachhaltige MaBnahmen buchungsrelevant sind, sind diese Gaste nach lhrer
Buchungsentscheidung lhrer Gaste bei Flusskreuzfahrten?

(O CENTOURIS

Einschatzung dann auch bereit, dafiir einen Aufpreis zu zahlen? (n=14)
Basis: Stakeholder der Fluss-Seite, die Kreuzfahrten vermarkten | n=34

\ 4

= Grundsétzliche Zahlungsbereitschaft vorhanden

Zumindest bei einem Teil der Gaste, die an nachhaltigen Angeboten interessiert sind

= Ja, sie beeinflussen die Buchungsentscheidung eines Grol3teils unserer Gaste.

Ja, sie spielen aber nur bei einem Teil unserer Gaste eine Rolle = Nein, unsere nachhaltig orientierten Gaste sind tiberwiegend nicht bereit, daftir mehr zu
' ' bezahlen.

= Nein, sie haben derzeit kaum Einfluss auf die Buchungsentscheidung. . . . .

Kann ich nicht einschatzen.

Kann ich nicht einschéatzen.

= Keine Angabe. = Keine Angabe.

© CENTOURIS




Einfache Zielgruppenmodelle... @ CENTOURIS

F15_1 Mit welchen Zielgruppenmodellen arbeiten Sie bei der Entwicklung und Vermarktung von Flusskreuzfahrten?
Basis: Stakeholder der Fluss-Seite, die Kreuzfahrten vermarkten | n=30, davon 10 Fille ,,weiR nicht” bzw. ,keine Angabe”

Selbst entwickelte Personas 47%
Soziodemographische Merkmale _ 40%
In der Flusskreuzfahrt arbeiten viele
Reisespezifische Cluster (Motive) _ 40% Anbieter mit selbst entwickelten
Personas oder reisespezifischen Clustern,
Sinus-Milieus® 20% wahrend komplexere Modelle wie Sinus-

Milieus oder Limbic® Types deutlich

weniger genutzt werden.

Limbic® Types 10%

Sonstige Zielgruppenmodelle 3%

© CENTOURIS



... als SchlUssel fUr passgenaue Angebote und
zufriedene Gaste!

F15_2 Welche Chancen oder Erwartungen verbinden Sie mit dem Einsatz von Zielgruppenmodellen in der
Produkt- und Angebotsentwicklung von Flusskreuzfahrten? (Mehrfachnennungen moglich)
Basis: Stakeholder der Fluss-Seite, die Kreuzfahrten vermarkten | n=20, davon 1 Fall , keine Angabe“

(O CENTOURIS

Orientierung an Gastewlinschen bei
Angebotsgestaltung

55%

Gastezufriedenheit & Kundenbindung 50%

Differenzierung ggl. Mitbewerber 50%

Effizientere Planung von Bordprogrammen 30%

Effizientere Planung von Landausfliigen 30%

Weniger Streuverluste bei Werbung _ 25% Zlelgruppenmodelle gelten vor allem als
Chance zur besseren Angebotsaus-
Hohere Auslastung durch passgenaue . . . "
B e D o richtung, Differenzierung und Stirkung
Neue Zielgruppen & Madrkte _ 20% der Gastezufriedenheit.

Harmonisches Miteinander an Bord 5%

© CENTOURIS



Kultur und Wissen als Hauptmotive — erganzt durch
Kulinarik und Authentizitat

F16 Welche Reisemotive sprechen aus lhrer Erfahrung Ihre Gaste besonders an? (Mehrfachnennungen méglich)

(O CENTOURIS

Basis: Stakeholder der Fluss-Seite (n=31, davon 3 Fill ,weiR nicht” bzw. , keine Angabe“)

74%
Kulturell bedeutende Stadte & Sehenswiirdigkeiten

53%

Gefiihrte Ausfliige mit fundiertem Hintergrundwissen

47%
@?i Regionale Kiiche, Wein & kulinarische Erlebnisse Die wichtigsten Reisemotive von

41% o0 s :
Landschaftserlebnisse vom Wasser aus genieRen === Flusskreuzfah rtgaSten sind
38% kulturelle Erlebnisse und
Authentische Begegnungen mit Einheimischen fundiertes Hintergrundwissen

29% E 'ﬁ

Geheimtipps & unbekannte Orte besuchen

29%

Themenreisen

2 27%

Sanfte, aktive Erlebnisse

Entspannung & Erholung an Bord Z’*‘ff‘“*'

27%
Entdeckung UNESCO-Welterbestatten m

27% 7

© CENTOURIS

Daneben spielen regionale Kiiche,
Landschaftserlebnisse und
authentische Begegnungen eine
zentrale Rolle fir ein
ganzheitliches Reiseerlebnis.



Letzte Frage... (O CENTOURIS

Was bringen Sie mit

Straubi N§ in Verbindung?




Straubing-Assoziationen (Kategorien) (O CENTOURIS

F17 Und nun noch eine letzte Frage: Was bringen Sie mit Straubing in Verbindung? | 83 Nennungen von 149 Personen

Fluss - Schifffahrt - Lagebezug 21

Veranstaltungen & Ereignisse

Stadt - Region - Identitat

Kultur & Geschichte

Kulinarik & Lebensart

\'

Austausch & Zusammenarbeit

Freizeit & Aktivitaten

Bayerisches Lebensgefihl

© CENTOURIS




(O CENTOURIS

Die Ergebnisse sind ab sofort abrufbar auf

https://www.centouris.de/aktuelles/news/

Vielen Dank fiur Ihre Aufmerksamkeit!

© CENTOURIS



Panel-Registrierung

Mochten Sie Teil unseres

Branchen-Panels werden?

—> Scannen Sie einfach den QR-

Code und registrieren Sie sich!

© CENTOURIS
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() CENTOURIS

Schloss Neuburg
Am Burgberg 8
94127 Neuburg am Inn

Postanschrift
Universitat Passau
CENTOURIS
94030 Passau

Tel: 0851 509 — 2431
E-Mail: centouris@uni-passau.de
Web: www.centouris.uni-passau.de

PROJEKTMANAGEMENT

Brigitte Franz
Tel: 0851 509 2173
E-Mail: brigitte.franz@uni-passau.de

Bildquelle: Adobe Stock (wenn nicht
anders angegeben)
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